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Polska europejskim centrum produkcji zywnosci

- Polska, jak zaden inny kraj, posiada atuty zeby sta¢ sie europejskim centrum produkcji i przetwoérstwa
zywnosci. Aby dobrze wykorzystaé istniejacy potencjat, trzeba podja¢ dziatania, ktére zbuduja przewage
konkurencyjna, nie tylko w Europie, ale i na rynkach wschodzacych - to zdaniem autoréw raportu “Polska
atrakcyjnym producentem i dostawcay zywnosci” kluczowe wyzwanie polskiego rolnictwa na najblizsze lata.
Najnowsza publikacja Centrum Kompetencji Putawy zostata wydana pod honorowym patronatem
Przewodniczgcego Komisji Rolnictwa i Rozwoju Wsi Parlamentu Europejskiego oraz Fertilizers Europe.

Celem raportu zaprezentowanego po raz pierwszy w srode, 7 pazdziernika w
Lublinie, jest wywotanie dyskusji nad modelem rozwoju polskiego biznesu

rolnego. Jak podkreslaja jego autorzy, to wiasnie rolnictwo wraz z przemystem
spozywczym tworza kluczowy sektor gospodarki dla zdynamizowania rozwoju Polski
w najblizszych latach.

- Polskie rolnictwo ulegto ogromnemu

przeobrazeniu po wejsciu Polski do Unii Europejskiej. Stato sie motorem krajowego

eksportu. Wedtug szacunkow Ministerstwa Rolnictwa i Rozwoju Wsi, wartosc

eksportu polskiej Zywnosci systematycznie rosnie, a pod koniec 2015 r. wyniesie co najmniej 25 mld euro.
Jestesmy w tej

dziedzinie potega i przyktadem jak najlepszego wykorzystania dopfat do

produkgji rolnej — mowit podczas prezentacji opracowania prof. Janusz

Igras, dyrektor naukowy w Instytucie Nowych Syntez Chemicznych w Putawach oraz

redaktor naukowy raportu.

Autorzy raportu poddali analizie réwniez mozliwosci finansowania

przedsiebiorcdw rolnych, co jest obecnie jednym z najwazniejszych elementow

stabilnosci produkcji i rozwoju gospodarstw. Rodzime produkty ze wzgledu na wysoka jaksc i niska cene
ciesza sie rosngcym zainteresowaniem zagranicznych odbiorcéw. Dlatego staty

wzrost wartosci eksportu i jego dodatni bilans powinny zacheci¢



przedsiebiorcéw do zintensyfikowania dziatan promujacych polska marke - to

kolejne zagadnienie poruszone w opracowaniu Centrum Kompetencji Putawy. Istote brand
marketingu i obecnosci na nowych rynkdéw zbytu ttumaczyt dr Zenon Pokojski, koordynator
Centrum Kompetencji Putawy i wspdtautor raportu.

- Wtasnie teraz, gdy duzo i dobrze

eksportujemy, musimy intensywniej pracowac nad naszymi markami, ktore zapewnia
nam bezpieczenstwo w przysztosci. W interesie polskiej gospodarki lezy tez, zeby
nasze firmy docieraty z produktami sektora rolno-spozywczego na nowe rynki

zbytu, rowniez te odlegte geograficznie. To jest prawdziwe wyzwanie na

przysztosc - mowit dr Pokojski.

Na potrzeby raportu zostaty

przeprowadzone badania socjologiczne wsréd przedsiebiorcdw rolnych, z ktérych

wynika, ze chca oni ksztatci¢ sie wiasnie w kierunku zarzadzania swoimi gospodarstwami i produktami. Sg to
gtéwnie miodzi przedsiebiorcy, ktdrzy rolnictwo traktuja jak

biznes i widzg w nim szanse na sukces zawodowy. Badania

przeprowadzone przez Instytut Badan Rynkowych i Spotecznych pokazuja tez, ze polscy przedsiebiorcy rolni sa
Swiadomi wysokiej

Jjakosci swoich produktéw, a to wg autordw raportu, jest bardzo optymistyczna

prognoza na przysztosc.



